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Produktové znacky
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Tento dokument obsahuje popis pozadavku na zadost o vytvoreni nové produktové
znacky.

Pro lepsi porozuméni této problematice jsou nasledné vysvétleny obsahové a
procesni souvislosti a také mozné disledky pro zdkazniky a partnery v pfipadé
nedodrZeni pozadavka.



Podrobnosti k zadosti o vytvoreni
nebo 0 zménu znacky

Minimalni informace:

e Nazev znacky v registrované podobé
e Adresa URL vedouci na webovou stranku znacky

e U ochrannych znamek: Logo znacky v odpovidajici kvalité:
o Vektorova grafika ve formatu: EPS, SVG

m Barevny rezim: Barva RGB nebo odstiny Sedé
o Pixelova grafika ve formatu: JPG, JPEG, PNG, BMP, TIF
m Sitka / vy$ka: min. 450 pixel(
m Barevny rezim: Barva RGB nebo odstiny Sedé
m Rozliseni: 300 dpi

e Oficialni ndzev a adresa spolec¢nosti, ktera znacku zaregistrovala.

volitelné informace:

e Vztahy k jinym zna¢kam (napf. zastresujici znacka)

e Oficidlni zplsob psani ndzvu znacky v seznamu nadace E.A.R (WEEE -
elektrickd a elektronicka zafizeni)

e Supplier_ID u icecat, TworldSync nebo jiné platformy
e Odkaz nebo PDF s pokyny k ochranné znamce

e v pripadé existence rozsSifenych zaruk vyrobce odpovidajici zaru¢ni podminky
ve vSech jazycich pro vSechny evropské zemé ve formatu PDF.



Definice

Znackou se rozumi specifické oznaceni zbozi a/nebo sluzeb spolecnosti s cilem
odlisit je od zbozi a/nebo sluzeb jinych spolecnosti.

Jako znacka muze byt chrdnéno jméno, ndzev spolecnosti, urcity pojem, logo nebo
jejich kombinace, kterymi Ize odlisit produkty nebo sluzby urcité spole¢nosti od
produktl nebo sluzeb jinych spole¢nosti.

e Vramci kazdodenni obchodni €innosti a pod tlakem rychlého vytvareni
produktl jsou ¢asto nezbytné nové znacky.

e Znacka produktu ma vsak Sirsi vyznam a neslouzi pouze jako pfislusny
vyhledavaci vyraz nebo zobrazeni loga produktu: Znacka je identifikacnim
znakem produktu jak na platformé Conrad, tak také na jinych platformach a ve
vyhledavacich.

Pfi podavani zadosti / vytvoreni a udrzovani znacek je proto tfeba postupovat se
zvlastni péci. Time-to-Market - doba uvedeni na trh neni dlivodem k tomu, abyste
zpocatku vytvorili ,no name"” produkt. Jedna-li se o spravnou znacku a jsou-li k
dispozici veskeré dokumenty, trva vytvoreni znacky pouhych nékolik minut!



Problémy, které mohou nastat v disledku nespravného
vytvoreni / pouzivani znacek produktu

e Pokud jsou si znacky prilis podobné nebo jsou-li zvoleny znacky, které nemaiji
zadnou relevanci, mohou dodavatelé a prodejci velmi snadno nespravné
prifazovat produkty k znackam.

e Produkty nemusi byt odliSitelné od jinych, totoZznych produktd, protoze vyrobek
s odliSnou znackou je v pripadé pochybnosti povazovan za jiny vyrobek.
Vysledkem je vice stranek s produkty.

e Nespravné znacky mohou také vést ke zneviditelnéni nebo dokonce k
odmitnuti produktu na externich platformach.

e Ztratarelevance SEO, pokud nejsou pouzity pravopisné nebo specialni znaky
ocCekavané zakaznikem.

e V shopu jsou k dispozici samostatné stranky se seznamem znacek. Zakaznik
zpravidla klikne na prvni jmenovanou nebo znamou znacku a automaticky tim
nevédomky vylouci vS§echny produkty jiné (pod)znacky.

Totéz plati pro vybér filtru nebo kliknuti na logo znacky.

e Pravni kroky ze strany vlastnika znacky nebo vyrobce produktu, které mohou
vést k ndhradé skody a pokutam v pripadé poruseni prav k jejich nazvu/znacce
nebo poruseni patentovych prav.

e Koncepce jako ,autorizovany prodejce” nebo to, Ze vlastnici znacky by méli
udrzovat kompletni obsah svych produkt(, funguji pouze tehdy, je-li znacka
jasné a spravné prifazena.



Kontrolni seznam pred podanim zadosti o novou znacku

Je znacka pro zakaznika vnimatelna?

Nepriradi-li vyrobce nebo distributor domnélé znacce vlastni, samostatné logo znacky
a specialni URL adresu, nejedna se o znacku!

Vzhled znacky zpravidla zahrnuje také specialni obaly produktd, potisky produktt a
vzhled datovych listl a ndvod( k obsluze.

Existuje jiz dana znacka v systémech Conrad?

Kontrolu toho, zda spravna znacka jiz existuje, je tfeba provést PRED zad&nim
pozadavku. Zde je nékolik nastrojl pro vyhledavani:

Seznam znacek v obchodech,
https://www.conrad.de/de/marken.html CTRL+F (vyhledavani)

Panel pro vyhledavani prostrednictvim znacek s dalsimi informacemi:
https://conradelectronic.cloud.looker.com/dashboards/293

Spravné psani

Specialni znaky, oddélovace Ci zkratky musi byt pouzity pfesné, v nazvu je vsak
tfeba se vyhnout velkym pismenim z dlivodu ¢itelnosti (s vyjimkou velmi
kratkych nazvu).

Specidlni znaky, které zdkaznik bézné nevnima (napf. © ® ™), miZe zadat jen

velmi malo lidi, a proto jsou u jakéhokoli druhu vyhledavani kontraproduktivni.
Proto je v nazvu znacky pokud mozno nepouzivejte; pokud jde o logo, zde se

vyrobce nemusi nijak omezovat.

V pfipadé pochybnosti ma stéle posledni slovo vlastnik znacky, ktery mlze
trvat na svém vizualnim provedeni. Musi vSak poskytnout pfislusné informace
a sv(j nérok odlvodnit.


https://www.conrad.de/de/marken.html
https://conradelectronic.cloud.looker.com/dashboards/293

Hierarchie ochrannych znamek

Znacky by mély byt obecné (avSak s citem pro miru) vytvareny na nejvyssi
hierarchické urovni. Od{ivodnéné prokazatelné vyjimky jsou v§ak vyslovné povoleny.

Co to znamena - na konkrétnich prikladech?

V idealnim pfipadé existuje znacka ,Bosch” - protoze tu zakaznik vnima.

e Vyrobce v§ak pouziva riznd loga a vynakladd mnoho energie na to, aby
byly znacky vzajemné oddéleny. V tomto pfipadé proto vznikly rizné
znacky (Bosch Prislusenstvi, Bosch Domacnost, Bosch Dim a zahrada,
Bosch Profesional, Bosch Sensortec, Bosch Smart Home).

e Je vsak dulezité tento vztah znat a ulozit, aby nedoslo k vylouc¢eni nebo
nespravnému filtrovani dilezitych produktd, napf. pfi vyhledavani
zakazniku.

Produktové rady jsou ¢asto pozadovany jako dil¢i znacky, mozna také proto, ze
jsou vnimany jako vlastni znacky.

e Priklad: ,Transcend industrial“: V tomto pripadé je vsSak ,Industrial”
produktovou fadou, nikoliv vlastni znackou (nema totiz vlastni URL a
logo).

e Zvlastni pripad: Lego. Zde vyrobce propaguje svou produktovou radu,
napr. ,Lego City“, jako svou vlastni produktovou znacku tim, ze na
internet umisti svUj vlastni tematicky svét a pouzije vlastni logo a
design obalu.



